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MASTER IN MARKETING E COMUNICAZIONE

APPLICATION FORM

Full time – Pre-Experience Master (10 mesi); inizio lezioni 25 settembre 2012 Possibile ulteriore specializzazione all’estero
ISCRIZIONE ALLA

PROVA DI AMMISSIONE
Compilare e far pervenire per postao via e-mail almeno 7 giorni prima della prova di selezione alla quale si intende partecipare


Da restituire compilata (anche via e-mail) a:

Masters Division – Primo piano, Facoltà di Economia

Corso Unione Sovietica, 218 bis 
10134 TORINO

e-mail: ecodir@econ.unito.it
tel: 011/670.8412
MASTER IN MARKETING E COMUNICAZIONE

PARTE PRIMA

Cognome ______________________________________________________________

Nome _________________________________________________________________

Data di nascita  _______/______/______ Città di nascita_________________________

Nazionalità _____________________________________________________________

Indirizzo al quale si vuole ricevere comunicazioni:

_______________________________________________________(____)

Via 




 



      n° 

____________________________________________________________

        C.A.P.  



Città



    Provincia

Stato

Tel. ____________________________-_______________________________________

                     Casa 



      Mobile/Cellulare 


      Fax

Indirizzo e-mail: __________________________________________________________

Titolo universitario:

Corso di laurea in ________________________________________________________

Conseguito c/o la Facoltà di________________________________________________ 

dell’Università di______________________________________________________________
Altro titolo (italiano e straniero) ______________________________________________

Data di conseguimento del titolo _____________________________________________

Votazione_______________________

Corsi, seminari seguiti dopo aver ottenuto il titolo universitario _____________________________________________________________________

_____________________________________________________________

Soggiorni all’estero 

______________________________________________________________________________

MASTER IN MARKETING E COMUNICAZIONE

	Lingue conosciute
	Livello di conoscenza

	
	madrelingua
	ottimo
	buono
	discreto
	Elementare

	Italiano


	· 
	· 
	· 
	· 
	· 

	Inglese


	· 
	· 
	· 
	· 
	· 

	Francese


	· 
	· 
	· 
	· 
	· 

	Spagnolo


	· 
	· 
	· 
	· 
	· 

	Tedesco


	· 
	· 
	· 
	· 
	· 

	Altre (specificare)

__________________
	· 
	· 
	· 
	· 
	· 

	__________________


	· 
	· 
	· 
	· 
	· 


Esperienza di lavoro (eventuale)

Anni di esperienza di lavoro maturati in totale (sino all’inizio del Master)_________________________________________________________________

Organizzazione presso la quale si lavora ______________________________________

Settore di attività dell’organizzazione _________________________________________

Posizione attualmente ricoperta_____________________________________________

__________________________________________________dal ______/___________

       mese 
       anno

Area funzionale __________________________________________________________

Descrizione dei compiti, delle responsabilità e dell’evoluzione di carriera_____________

______________________________________________________________________________________________________________________________________________

MASTER IN MARKETING E COMUNICAZIONE

PARTE SECONDA

Cosa si attende dal Master in Marketing e Comunicazione?

__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Quali difficoltà pensa di poter incontrare per conseguire il Master in Marketing e Comunicazione?

__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

In quali campi del Marketing intende svolgere la sua attività professionale dopo il conseguimento del Master?_____________________________________________________

_____________________________________________________________________________

______________________________________________________________________________

______________________________________________________________________________

Quali sono i suoi obiettivi professionali a medio termine (5 – 9 anni)?

_________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

MASTER IN MARKETING E COMUNICAZIONE

PARTE TERZA

Al momento attuale, in quale settore vorrebbe sviluppare il progetto di “Consulting Project” (ultima parte del Master in Marketing e Comunicazione)? _____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Le prove di ammissione al Master si svolgeranno ogni secondo giovedì del mese da febbraio a luglio 2012 dalle h. 17.30; per l’anno 2011 è inoltre prevista una prova di selezione in data 22/09/2011, h. 10.00 per coloro che desiderano sostenere la stessa con molto anticipo. Luogo: Masters Division – I piano Facoltà di Economia (Corso Unione Sovietica 218/bis, Torino). Per informazioni rivolgersi a:

e-mail: ecodir@econ.unito.it
tel.: 011/670 8412

A quale prova di selezione intende iscriversi?……………………………………………… 

(indicare il mese e il giorno scelto)

MASTER IN MARKETING E COMUNICAZIONE
PARTE QUARTA

QUESTIONARIO

La preghiamo di voler rispondere alle seguenti domande. Lo scopo è migliorare la nostra comunicazione.

Nome del candidato ______________________________________________________

1. Come è venuto a conoscenza del programma del Master in Marketing e Comunicazione?

· Lettera inviata dal Master in Marketing e Comunicazione

· Docente

· Amici

· Ambiente di lavoro

· Presentazione in Facoltà _______________________________________________

specificare data o occasione

· Articoli di quotidiano ___________________________________________________
specificare

· Internet ___________________________________________________________

specificare

· Manifesti presso le Facoltà

· Altro ______________________________________________________________

specificare

2. Quali sono secondo Lei gli elementi più efficaci della nostra comunicazione?

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

3. Quali sono secondo Lei gli elementi meno efficaci della nostra comunicazione?

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Data ____________________________

Firma _________________________________

Facoltà di Economia


Università degli Studi di Torino
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